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BITES est une marque parisienne spécialisée dans la création
de grillz sur-mesure et de pièces dentaires en série limitée.

Entre bijou, accessoire mode et symbole culturel, BITES propose
des grillz inspirés du street-luxe, du hip-hop et de l’univers
couture parisien, avec une attention particulière portée à la

qualité, au confort et à la finition joaillière.

Micro-entreprise /marque indépendante :

1 fondateur (direction artistique +

relation client + conception)

1 partenaire joaillier / atelier

(fabrication selon les commandes)

Production en petite quantité,

principalement sur commande

BITES est née à Paris, dans une ville où la

mode est reine… mais où les accessoires sont

presque toujours pensés pour le corps :

bagues, colliers, chaussures, sacs.

La marque part d’un constat simple : le sourire
est aussi un accessoire, et peut devenir un

détail signature aussi puissant qu’un bijou.

Taille de l’entrepriseTaille de l’entreprise  Taille de l’entreprise HistoireHistoireHistoire

📍 Paris, France

 

Showroom sur rendez-vous

 +

expédition France / Europe.

LocalisationLocalisationLocalisation

Présenation1.



Savoir-faire

Nos valeurs2.

 Qualité Exclusivité Sur-mesure



Le logo adopte une esthétique minimaliste et géométrique, construite avec

des lignes fines et régulières.

La typographie personnalisée apporte une sensation de modernité et de

précision, rappelant l’univers du design contemporain et de la joaillerie.

Artistiquement, le logo transmet une image propre et élégante

Le logo repose sur une composition simple : une typographie espacée

associée à un diamant stylisé en lignes polygonales.

Le traitement en wireframe donne un aspect moderne et digital, proche du

design 3D ou low-poly.

Visuellement, le symbole fonctionne bien pour évoquer la valeur et le luxe

Les concurrents (analyse logo)3.

Nom de la marque : L’Atelier du Grillz

Nom de la marque : French Grillz



Le logo repose principalement sur une typographie expressive, inspirée des

codes de la mode et du luxe parisien.

Les lettres se superposent et s’entrelacent, créant une composition

graphique dense qui attire immédiatement le regard.

Artistiquement, cette construction typographique évoque les univers de la

haute couture et des magazines de mode, renforçant l’ancrage parisien de la

marque.

Le contraste entre les pleins et les déliés apporte une sensation de

sophistication et de raffinement.

Cependant, la superposition des lettres peut légèrement réduire la lisibilité à

petite échelle, privilégiant l’esthétique avant la lecture immédiate

Les concurrents (analyse logo)3.

Nom de la marque : YOUTH GRILLZ PARIS



31 ans Rappeur

Personnalité 

Paris

Diakité (GAZO)
Ibrahima

Age LocalisationMétier

Compétitif, confiant, exigeant, très occupé.  Aime se démarquer et
imposer son style

“Je veux un
grillz qui

claque, mais
qui reste propre

et premium”

Objectifs :

Valeurs recherchées :

Avoir un sourire iconique pour :
clips
concerts
shootings
événements mode
Tout en restant cohérent avec une image luxe + street

Puissance, exclusivité, qualité, identité forte, sur-mesure

Persona4.

Budget : 

Entre : 5000€ à 10 000€
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5.
L’évolution du logo5.

Croquis du logo Vectorisation

Importation ajout des couleurs

1.logo

2.Typographie 

Choix de la typographie : “ITC Benguiat”. J’ai choisi cette typographie car elle reflète

parfaitement la direction artistique de la marque de grillz, avec ses lettres en relief

pointu qui rappellent les dents d’un tigre.

Le logo a été retravaillé en étant agrandi et complété par l’ajout de “GRILLZ”, afin

d’améliorer sa lisibilité et son impact visuel, notamment pour son intégration sur un

site web et sur des packagings



3.logo final 



Logo fond noir/blanc6.



Logo fond noit/blanc6.



Pistes abandonnées 6.
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